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以文化宣传软实力塑造航空工业主品牌

编者按：2月1日，航空工业在2018年工作会期间举办集团公司文化宣传工作座谈会，进一步贯彻落实党中央和习近平总书

记关于坚定文化自信、致力文化自强的有关要求。航空工业党组副书记、总经理谭瑞松出席会议并讲话，党组副书记、副总经

理李玉海主持会议。

座谈会上，来自集团公司总部、主机厂所和直属板块的领导围绕如何加强顶层策划、统一思想行动，构建“集团公司抓

总，文化中心担纲，主机厂所负责，各单位参与”文宣新体系，以文化宣传软实力塑造航空工业主品牌展开了研讨和交流。

航空工业党组副书记、总经理　谭瑞松 航空工业党组副书记、副总经理　李玉海

|| 本报记者　马丽元　郭美辰

文化宣传工作是抓好集团党建工
作的重要内容之一，要把文化宣传作
为企业价值要素来培育，文化是有力
量的，文化的力量对集团公司改革创
新发展具有战略性、全局性的意义。
2017 年初，集团公司党组下发了加
强文化和宣传工作的决定，启动了文
化宣传工作改革调整。一年来，全集
团文化宣传战线上的广大干部职工不
忘初心、不辱使命，统一思想重落实，
齐心协力推进集团文化宣传事业，工
作开展亮点频出、初有成效。

看齐中央要求、对标党组决定，
集团文化宣传工作仍有差距。一是集
团顶层策划还处于初级阶段。整个行
业的整体宣传态势还未形成，航空工
业主品牌的传播力和影响力还有待加
强 ；还存在碎片化宣传，集团整体宣
传计划和各单位计划的衔接、迭代还
不够，还未实现有效叠加和良性互动。

二是对文化建设的系统思考、对集团
文化内涵的提炼仍需加强。航空工业
60 多年的发展历史沉积成一座“文
化富矿”，需要我们深入挖掘、提炼 ；
航空工业品牌的宣传和推广，需要投
入资源，创造出感染人的文化产品、
讲好品牌故事并持续强化。三是部分
单位文化宣传工作积极性、创造性发
挥不够，仍存在对集团党组决定认识
不到位，在工作推进中还存在等待、
观望的情况。

集团公司文化宣传工作任重道
远，需要久久为功，当前和今后一个
时期我们要统一思想、统一行动，围
绕顶层规划，尽快构建起“集团公司
抓总、文化中心担纲、主机厂所主责、
各单位参与”的工作机制，全集团形
成一盘棋，演奏出上下同频的“交响
乐”。集团总部要负责把方向、定基调，
负起规划、计划、部署、考评的责任，

调动各方力量、运用各种资源开展工
作 ；总部各部门要负责把握主管业务
领域的宣传重点和亮点，与文化宣传
部门协同工作 ；中航文化要在党建文
宣部的管理和指导下，承接好文化宣
传的具体策划、实施和执行工作，解
决好市场化运营管理问题，努力推动
文化产业化发展 ；主机厂所是集团主
业发展的重要阵地，也是文化宣传素
材和资源的重要来源，要带头执行集
团顶层宣传规划和计划，带头协助总
部策划重大宣传活动，带头贡献优质
宣传资源，带头宣传航空工业主品牌，
切实发挥主责作用。各单位要在集团
总体策划指导下，积极参与到主机主
责的重大宣传活动中，在其中找到自
己的定位，结合自身业务提供精品素
材，在宣传主品牌、服务大产业中发
挥积极作用。

文化宣传工作是
企业软实力的象征。集
团各单位要将思想和
行动统一到集团战略
上来，高擎航空工业品
牌大旗，演奏出一曲
气势磅礴的“交响乐”，
为提升集团美誉度和
影响力贡献力量。

航空工业党建文宣部部长　周国强
从出台“航八条”到组建成立中航文化

中心，从政策、组织、人才等方面保障全集
团文化宣传的归口管理，各单位同步发力、
统一发声，向社会大众展示了集团公司在铸
造国防重器、振兴民族工业、赶超世界先进
水平等方面的成就，展示了航空人“航空报
国”“干惊天动地事、做默默无闻人”的风采。

党建文宣部下发了集团公司文化宣传工
作要点和文化建设三年规划，梳理全年宣传
重点工作计划，多次召开重大事件、重大主
题的宣传策划会，及时进行经验总结和评价，
确保了全集团文化宣传工作有重点、有节奏、
不疏漏、不打架。

此外，面对新媒体的蓬勃发展，进一步
推进媒体融合，组建了集团官方微信矩阵和
网站矩阵，筹建了全媒体中心，声像数字资
源共享中心（DSC）项目边建设边开展工作，
创作了内容丰富、形式多样的文化宣传产品，
不断提高文化宣传工作的覆盖面和影响力。

策划推出了一批蕴含红色航空基因的有
温度、有品质的型号宣传精品，在集团上下、
行业内外形成了集中、立体的传播态势，一
定程度上提高了集团在公众中的知名度和美
誉度。集团正面和主动宣传成果较为显著，
社会关注度在国资委对 11 家军工央企排名中
位居第二。

借力主流媒体平台，加强外部合作。及
时主动向国务院国资委网站、“国资小新”微
信公众号报送重大信息；加强了与新华社、
中央电视台、人民日报等重点媒体以及人民
网、央视网等新媒体的沟通和战略合作，引
导社会公众了解航空工业、支持航空工业、
理解航空工业。

2018 年，党建文宣部将与各单位一同奋
斗，对标集团党组决策部署，为航空工业高
质量发展，为建设航空强国，持续提供强大
的精神动力和文化支撑。

航空工业沈飞董事长、党委书记　郭殿满
一年来，按照集团文化宣传工作部署，沈

飞公司制定了“1235”文化落实的工作思路，
以“讲好航空人故事”为重点，系统推进宣传
工作，确保集团文化宣传要求的有效落实。

坚持一个统领。以“航空报国”核心价值
观为统领，在战略和文化上同集团保持思想同
向、行动同步。注重两个开拓——拓展厂所文
化共建，着力推进以“合作共赢”为宗旨，以“型
号文化”为核心的文化共融；拓展军民融合文化，
在重组上市的过程中，通过与省市及地方互动

沟通、组织媒体集中采访等
形式，树立公司文化形象。
突出强化质量文化建设、
管理文化建设、作风文
化建设，构建五个文化
支持平台。

沈飞航空博览园专
门开辟了罗阳烈士先进

事迹展区，现已成为政府
机关、企事业单位、人民团

体等主题教育的重要基地，几
年来共接待各界人士 30 多万人 ；讲好大国工匠
故事同时，更注重讲好王刚班、方文墨班，王
刚劳动创新工作室、文墨劳动创新工作室的故
事，以他们的事迹推动公司文化建设；讲好“身
边的榜样”故事，沈飞师徒、父子的“红色基因”
的事迹在辽宁电视台、安徽卫视播出后，又被
中宣部推荐参加中央电视台《欢乐中国行》的
拍摄。

新的一年，我们从航空工业整体品牌形象
出发，在集团顶层规划和统一策划下，集中资
源和力量，围绕型号研制、重大战略、重大事
项等开展上下联动的系统宣传，奏出“交响乐”。
大集团有大战略，更要有大文化和大宣传来支
撑，沈飞公司将在集团统一组织下有所作为。

航空工业成飞总经理、党委副书记　张剑龙
集团公司 2018 年工作会报告中提出，努力建设新

时代航空强国的战略目标和行动纲领，为全体航空人描
述了新时代的宏伟蓝图。2018 年，成飞公司要在集团
统一号令下，在集团党建文宣部的整体策划和中航文化
的指导帮助下，强化对集团战略目标以及内涵和行动纲
领的具体宣贯，并坚定落实到企业的发展愿景、规划和
目标任务中。

讲好航空故事，传播航空文化，航空工业成飞要聚
焦航空故事的价值点，彰显新时代航空报国的精神魅力
和建设新时代航空强国的使命任务。

挖掘航空故事，向科研生产一线要线索，向重点型
号研制找故事，使科研生产的主战场成为航空故事挖掘
的主战场 ；必须提高站位、找准角度，既要讲大背景、
大事件下的典型故事，也要从低、平、
实的角度发现身边感动，要在反映航
空工业时代性的发展变化上多下功
夫。

打造精品航空故事，筑起
新时代航空报国的精神脊梁和建
设新时代航空强国的责任担当。|
优秀的策划是打造精品故事的前
提，好的航空故事离不开精心打
磨。只有创作者、创作团队真正融入
进去，才能打造出质量上乘、受众反响热烈的好故事。|
要打造航空精品故事，必须高度重视内外部的资源整合。
尤其是体系化地打造重磅故事，必须要加强顶层的牵引，
在公司内部成立项目专门团队，在外部找到给力的支撑，
唯有如此航空好故事才能源源不断、直击人心。

在互联网技术和新媒体发展迅速的当下，只有遵循
新时代文化传播规律，才能将航空故事向更多受众、更
远范围推送。

航空工业西飞党委书记、
董事长   刘选民

2017 年，根据集团公司
文化宣传工作会部署，西飞紧
抓“把握党建大方向、宣传航
空主品牌、服务集团大产业、
开拓文化新市场、打造精神新
高度”这条主线，做实“三个
着力点”，系统部署和开展了
全年各项文化宣传工作。西飞
和各成员单位党组织瞄准“五
个到位”和“五个全覆盖”标
准，通过专题辅导、主题研讨、
分层宣讲等特色活动，迅速统
一思想和行动。特别是 12 月
份连续召开了十五场专题研讨
会，将十九大精神落实到 2018
年的各项业务领域、发展目标、
运营策略和行动纲领、运营计
划当中。逐条对照落实集团加
强和改进文化宣传工作决定和
集团文化建设规划，开展了“书
香·航空”活动，扎实推进了“报
国·航空”文化建设“六个一”
活动，全力支持《国之大运》
大型纪录片拍摄，形成了一批
弘扬“航空报国”精神的优秀
文化产品，树立了航空工业统
一形象。

2018 年，西飞将继续深
入学习宣传贯彻落实党的十九
大精神，认真贯彻航空工业党
组各项部署，始终把政治建设
放在首位，深入开展“不忘初
心，牢记使命”主题教育活动，
坚定党员干部理想信念。以航
空报国精神和集团品牌形象为
着力点，提升新闻工作的力度、
深度和温度。以改革开放 40
周年为契机，紧跟航空工业发
展节拍，走进车间班组，深入
挖掘“航空报国”典型，发挥
媒体平台的能量，协调板块和
区域资源，用心讲好“航空报
国”故事，用情传递正能量。

航空工业昌飞总经理、党委副书记    
徐德朋

2017 年，航空工业昌飞文化
宣传工作坚持以党的十九大精神和
习近平总书记系列重要讲话为指引，
积极宣贯落实集团党组加强和改进
文化宣传工作的决定要求，大力推
进公司企业文化建设，“航空报国”
精神得到发扬，员工道德素养得到
提升，为企业可持续发展提供了坚
强的思想保证。

公司充分发挥党委中心组、中
干分片、专题辅导、三会一课作用，
并通过编制下发2000册《党的十九
大精神学习宣传手册》到每个党员
手中、在各车间统一制作党的十九
大精神宣贯看板等，扎实做好党的
十九大精神、习近平总书记系列重
要讲话宣传学习。做好集团“1122”
党建工作体系的学习宣贯，促进党
建、文化工作与科研生产经营管理
工作的深度融合。

对标集团要求开展了“书香·航
空”“报国·航空”等专题文化活动。
策划实施了“法治+文化”建设年
系列工作，注重顶层设计体系化推
动企业文化的落地，并进一步提出
了以“不伤害他人、不给他人留麻烦、
真诚为他人服务”为主要内容的员

工价值观。所有这些工作，推动了
以文化人，凝心聚力。

加大了企业产品对外宣传力度，
成立了民机宣传工作团队，组织策
划了直升机万里行第二季、“飞越江
西”首航等 7个大型民机宣传推广
活动。新华社、中央电视台等近 30
家社会媒体走进昌飞，集中采访公
司的产品，反映公司产品的新闻全
年累计在央视、省级卫视刊播10多
次，总时长85分钟。

新时代要有新作为，2018年昌
飞的文化宣传工作以集团公司文化
建设规划为指导，深入学习宣传贯
彻党的十九大精神和习近平新时代
中国特色社会主义思想；全面落实
集团文化建设规划，深入推进专项
文化建设；策划“文化+环境”建
设年，全面推进素养工程建设，不
断提升企业产品质量；从产品形象、
员工形象、宣传形象三个方面发力，
强化品牌形象建设和管理。完善构
建“大文化、大宣传”格局，促进
文化的形成和舆论影响力的发挥。

中航国际董事长、分党组书记    
刘洪德 

一年来，集团公司大力加强
文化宣传工作，组建了文化中心，
构建了上下联动、统一发声的新
闻宣传工作体系，整体实施了系
列宣传活动，取得了很好的社会
效应。多家主流媒体给予了航空
工业大量报道，集团微信也受到
了广泛关注，这些无不体现着
集团文化宣传工作可喜的变化。|
2017 年是中航国际进一步深化
改革的关键之年，分党组深入学
习贯彻航空工业文化宣传工作会
议精神，按照集团文化指导意见
和四年规划纲要，突出“航空报
国”核心价值观，创新思维，突
出重点，内强素养，外塑形象，
切实推进企业文化宣传工作，为
公司转型发展唱响主旋律，提供
正能量。

2018 年，中航国际将以习近
平新时代中国特色社会主义思想
为指导，以纪念改革开放 40 周
年及迎接中航国际成立 40 周年
为契机，按照集团公司统一部署，
弘扬社会主义核心价值观和“航
空报国”精神，激发改革创新精
神，加大文化践行和落地的力度。|
一是营造讲政治讲责任的氛围。
坚持把文化宣传载体作为政治建
设的平台，在全公司营造讲政治
的深厚氛围。倡导“责任、担当、
合作、进取”工作作风，用文化

转型来推进战略转型、管理转型，
鼓干劲，促进取，推动公司发展。|
二是讲好中航国际创新创业
故事。总结提炼中航国际成
立以来优秀的传统和闪光的人
物、感人的故事，加强宣传，
促进文化深入人心，旗帜鲜
明地发挥好引领舆论、凝聚人
心、鼓舞士气、展示风采的作
用，为公司成立 40 周年献礼。|
三是围绕战略主题做好宣传。围
绕“聚焦突破、变革重构、价
值增长”的战略主题，进一步
加强新闻宣传和营造文化氛
围。要结合“一带一路”倡议
和国际化开拓，着力挖掘、讲
好航空工业国际化拓展的故事。|
四是持续办好品牌公益活动。围
绕集团定点扶贫任务开展好“蓝
粉笔”乡村教师培训，不断丰富
活动内容和形式，在送教育的同
时送文化送品牌送航空梦。结合
非洲职教项目的开展，持续开展
好ATC，充分利用海外平台和资
源优势，为航空工业品牌的国际
影响力作出贡献。

中航文化董事长、党委书记   
宋庆国

当前文化自信已经成为
习近平新时代中国特色社会
主义思想的重要内容之一。
2018 年集团工作会报告中肯
定了文宣工作取得的成绩，
指明了今后努力的方向，特
别是发出了建设新时代航空
强国的总动员令，能够在这
样的历史交汇期，举起航空
文化的大旗，为航空强国事
业鼓与呼，全体文宣工作者
重任在肩，无上光荣。

2017 年文化中心牢记集
团党组提出的总要求，以传
播航空文化、服务集团发展
为使命，努力把文化打造成
为集团对外提升品牌影响力，
对内提升管理能力的重要手
段。我们制定了“四个聚焦”
的发展战略，按照“六统一”
的管理要求，对原有五家单
位进行了大刀阔斧的改革调
整，按照专业化整合的思路
对组织机构进行优化，初步
实现了队伍的精干，突出文
化主业功能。

我们要坚决把党中央新
要求、习近平新思想、十九
大的新精神，集团党组新部
署、航空工业新成就，准确
贯彻到工作中，及时宣传到
全社会全集团 ；把航空工业
的新发展，作为全社会四个
自信的重要来源全面展示，

把航空报国精神作为社会主
义核心价值观在全行业的生
动体现大力弘扬，打好主动
仗。在党建部的带领下，加
强对重大新闻、重大事件、
重要时间节点、重要人物的
新闻策划。今年的工作会全
面部署了新时代航空强国建
设的“两步走”总目标，面

对新时代、新目标，应当有
什么样的新观念、新举措、
新作为、新气象，这是航空
文化工作者需要时刻深入思
考，身体力行扎实开展的。
要充满激情，多出精品来回
馈时代。本次工作会提出了
“集团抓总，文化中心担纲，
主机厂所负责，各单位参与”
的文宣新体系，文化中心必
须站在服从服务于全集团发
展的角度上，提升担当能力，
做到纲举目张，用更加努力
的工作展现航空工业高质量
发展，讲好航空人故事，用
航空工业文化自信来服务职
工、服务企业、服务社会。
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